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Advertising: Images and Stereotypes.
b s sall Adaaill jpeall 3ps ditad ) abed 3 ol 0 Al ibae
C ATl Al V) sl e g sand Bl ALY sl iy ) cldley)

o L) QA T Tase @il Al e e gilly (oS ggina) Jilas
A snsalill ey

Al ey Loy edaylls shall Badail) ddaatl) Callsall e Jaliadl Auhal) il el
ey dlyall Lasl (pa

Gl e Glball e € 2 o auly Blai e Al chstie ladl

e o G palds sl Gley) B gl gn Lhall jeall  Chis



